
Association Nationale Pommes Poires – 129 bd Saint Germain – 75006 PARIS 

INTERPERA 2014  

SANTAREM le 12 juin 2014 



L’ANPP au service de ses adhérents 
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Environ 1 500 producteurs engagés à travers  
164 adhérents volontaires: 

- 62 OP,  
- 75 Producteurs Indépendants,  
- 16 Expéditeurs,  
- 6 Bureaux Centralisateurs , 
- 4 Stations ŘΩ9ȄǇŞǊƛƳŜƴǘŀǘƛƻƴ. 

 

Représentant : 
 950 000 tonnes de pommes  

et 
 50 000 tonnes de poires 



Un signe de ralliement 



La poire en France 



Evolution des superficies 
françaises 
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La spécialisation des exploitations 
ayant des poiriers 
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Exploitations ayant des poiriers 

Spécialisation Nbre ŘΩŜȄǇƭƻƛǘŀǘƛƻƴǎ 
Superficie totale 

poiriers (ha) 

Superficie 
poiriers/exploitation 

(ha) 

1 espèce fruitière 177 382 2,2 

2 espèces 959 2505 2,6 

3 espèces 611 1339 2,2 

4 espèces 591 889 1,5 

5 espèces ou plus 2260 1005 0,4 

TOTAL 3309 6158 1,8 



Age du verger de poiriers 
(ANPP) 
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11% 



Verger ANPP: les plantations 
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2013 2012 2011 2010 5-10ans 10-15ans 15-20 ans >20 ans Total

Totaux 9,54 19,76 14,9 8,28 75,01 136,55 99,5 771,69 1135,25

ANGELYS 0 0 0 0,04 14,58 38,45 0 3,02 56,07

AUTRES POIRES 0,07 1,37 0,23 0,22 1,46 4,48 1,15 1,35 10,34

BEURRE HARDY 0 0 0 0 0 0 0 2,96 2,96

COMICE 0,85 1,68 0,24 0,92 7,34 15,16 20,68 95,02 141,90

CONFERENCE 2,69 2,22 2,55 1,24 20,38 22,43 29,74 125,93 207,16

GUYOT 0 0,27 2,32 0 3,93 1,98 3,49 134,28 146,27

PASSE CRASSANE 0 0 0 0 0 0 1,79 34,79 36,59

POIRES D'AUTOMNE 0,68 0 2,27 3,09 7,53 16,42 21,9 88,81 140,71

POIRES D'ETE 0 0 0 0,26 0,09 0,24 0,4 2,87 3,86

POIRES D'HIVER 0 0 0,02 0 0,72 0,69 0,03 4,1 5,56

WILLIAM'S 5,25 9,48 6,2 2,51 18,87 34,94 19,63 276,58 373,47

AUTRES POIRES 0 4,74 1,07 0 0,11 0,26 0,69 1,44 8,33



Répartition de la superficie 
selon l’âge des producteurs 
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48% 



Evolution de la production française de poires 
(source ANPP x 1000 t) 
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Production par variétés            
(x 1000T) 
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Indice des prix à la production 
(base 100 en 2010) 
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L’économie des exploitations 
(pommes et poires) 
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France: marchés et 
consommation 
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Frais 

Freinte 

Exports 

- 25 000 T 

Imports 

+ 107 000 T 
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161 000 T 

MARCHE 
DOMESTIQUE 

APPARENT 

243 000 T 206 000 T 

   Industrie 

  33 000 T 

4 000 T 

GMS  
hors HD   

109 000 T 

Hard 

Discount 

28 000 T 

Marchés, 

primeurs… 

53 000 T 

Les marchés de la France 
France achats des ménages 2012/2013 : ± 7,1 kg 

Autres 

16 000 T 



Achats des ménages 
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Panels d'achats des ménages Poires 2008-2014 (source Kantar)  

Qtés août 08 - juil 09 Qtés août 09 - juil 10 Qtés août 10 - juil 11 Qtés août 11 - juil 12 

Qtés août 12-Juil 13 Qtés août 13 - juil 14 Prix 08-09 Prix 09-10 

Prix 10-11 Prix 11-12 Prix 12-13 Prix 13-14 



Structure des achats de poires 
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La consommation de poires 
en France 

 

70% des ménages achètent des poires (8ième 
place parmi les fruits) 

7,5 Kg en moyenne par foyer acheteur (6ième 
place) 

у ŀŎǘŜǎ ŘΩŀŎƘŀǘ ǎǳǊ ƭΩŀƴƴŞŜ όпième place) 
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La consommation de poires 
en France 

Qui achète le plus de poires? 

 - [Ŝǎ ŎƻǳǇƭŜǎ ŘΩŃƎŜ ƳƻȅŜƴ 

 - Les adultes séniors  

9Ǿƻƭǳǘƛƻƴ ŘŜǎ ƭƛŜǳȄ ŘΩŀŎƘŀǘǎΥ 

 -         Hypermarchés. 

 -         Supermarchés, Marchés 

 -         Hard Discount , Primeurs. 
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Les variétés: taille de clientèle 
et niveau d’achat (Kantar) 
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L’avenir de la poire? (Kantar)  
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Diagnostic 

-Peu de spécialisation poires. 

-Un verger qui décline et vieillit. Depuis 3 ans, 
une érosion plus faible du verger avec moins de 
1% de baisse par an. 

-5Ŝǎ ŎƘŀǊƎŜǎ ŞƭŜǾŞŜǎ όƳŀƛƴ ŘΩǆǳǾǊŜύΦ 

-Un marché qui doit avoir recours à 
ƭΩƛƳǇƻǊǘŀǘƛƻƴ ǇƻǳǊ ǘǊƻǳǾŜǊ ǎƻƴ ŞǉǳƛƭƛōǊŜΦ 

-Une consommation fragile. 

-Un intérêt pour les nouveautés en rayon. 23 



Les leviers: au verger 

-Retrouver une dynamique de plantation grâce 
à la recherche expérimentation: 

 -délai avant production. 

 -régularité de production.  

 -optimisation des itinéraires techniques en 
 vue de réduire les coûts (taille, 
 ŎǳŜƛƭƭŜǘǘŜΧύΦ 

 -innovation variétale: recherche active de 
 variétés nouvelles pour compléter la 
 gamme et réveiller le rayon. 
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Les leviers: organisation 

-[ŀ ǇƻƛǊŜ Ŝƴ CǊŀƴŎŜ Ŝǎǘ Řŀƴǎ ƭΩƻƳōǊŜ ŘŜ ƭŀ 
pomme. 

Ýsusciter, par une dynamique au verger, 
ƭΩŞǘŀōƭƛǎǎŜƳŜƴǘ ŘΩǳƴŜ ǾŞǊƛǘŀōƭŜ ǎǘǊŀǘŞƎƛŜ ǇƻƛǊŜǎΥ 

ÝVergers spécialisés. 

ÝOutils de stockage/conditionnement dédiés. 

ÝRéseaux commerciaux adaptés. 

ÝMarketing ciblé. 
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Les leviers: en rayon 

-Redynamiser le rayon poires: 

 -nouvelles variétés: couleur, texture. 

 -occuper, voire développer la part de 
 linéaire dévolue à la poire par la 
 diversification et la segmentation. 

 -assurer une présence continue au 
 consommateur.  
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Perspectives 

Surface quasi stabilisée 

Amélioration de la productivité 

Bon état sanitaire du verger 

Meilleure rentabilité depuis quelques années 

Un intérêt du consommateur 

  => de meilleures perspectives en 
poires après 10 ans laborieux. 
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MERCI DE VOTRE ATTENTION 
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