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' POMMES . )
)PUlRES L’ANPP au service de ses adhérents

-

Environ 1 500 producteurs engagés a travers
164 adhérents volontaires:
- 62 OP,
- 75 Producteurgndépendants,
- 16 Expéditeurs,
- 6 BureauxCentralisateurs
-4StationsRQI ELISNAYSY Gl A2y

Représentant :
950 000 tonnes de pommes
et
50 000 tonnes de poires
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,&PU'RES Un signe de ralliement

Tre 7 ler av-¢ 1 natuie, o' est notre métier
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La poire en France
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Evolution des superficies
francaises
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* poMMES La spécialisation des exploitations

~POIRES .- .
_) ayant des poiriers
. v A Superficie totale : _Superfici_e
Spécialisation Nore RQS E LI 2 y poiriers/exploitation
poiriers (ha) (ha)
1 espece fruitiere 177 382 2,2
2 especes 959 2505 2,6
3 especes 611 1339 2,2
4 especes 591 889 1,5
5 especes ou plus 2260 1005 0,4

TOTAL 3309 6158 1,8
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6854'%% Age du verger de poiriers
(ANPP)
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POMMES

)PUIRES Verger ANPP: les plantations

5-10ans | 10-15ans | 15-20ans | >20ans Total
Totaux 15,01 136,55 99,5 171,69 1135,25
ANGELYS 14,58 38,45 0 302 56,07
AUTRES POIRES 146 448 115 135 10,34
BEURRE HARDY 0 0 0 2,96 2,96
COMICE 134 15,16 20,68 95,02 141,90
CONFERENCE 20,38 2243 29,74 125,93 207,16
GUYOT 393 198 349 134,28 146,27
PASSE CRASSANE 0 0 1,79 3419 36,59
POIRES D'AUTOMNE 153 16,42 219 88,81 140,71
POIRES D'ETE 0,09 0,24 04 287 3,86
DOIRES D'HIVEE 0,72 0,69 0,03 41 5,56
1887 | 4% | 1963 | 21658 | 37347
AUTRES POIRES 0,11 0,26 0,69 144 8,33
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" POMMES  Répartition de la superficie
@ selon I’age des producteurs
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E'( POMIMES  Evolution de la production francaise de poires

(source ANPP x 1000 t)
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pggamgg Production par variéteés
O (x 1000T)
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[ Pommes Indice des prix a la production
O (base 100 en 2010)
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L’économie des exploitations
(pommes et poires)

Trajectmre financiére 2009;’201 0/2011
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France: marcheés et

consommation
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Les marchés de la France

France achats des ménages 2012/2013 : + 7,1 kg
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Panels d'achats des ménages Poires 2008-2014 (source Kantar)
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~POIRES Structure des

achats de poires

Evolution du nombre d'acheteurs
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",POMMES  La consommation de poires
@, en France

70% des ménages achétent des poires (8'¢me
place parmi les fruits)

7,5 Kg en moyenne par foyer acheteur (6'me
place)

y | OdSa RQI Ofdplace)d dzNJ f
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",POMMES  La consommation de poires
@, en France

Qui achete le plus de poires?

-] S& O02dzLX S&a RQN3IS
- Les adultes séeniors

9og2f dziaAz2zy RS& f ASdzE R
p Hypermarchés.
& Supermarchés, Marches

m=  Hard Discount , Primeurs.
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¥ POMMES Les variétés: taille de clientéle
Q et niveau d’achat (kantar)

Niveau Moyen d'Achat

CONFERENCE
*
3.5
COMICE
*
* AUTRES VARIETES
25 ABATE ¢ .
WILLIAM'S
*»
ANGELYS GUYOT

PASSE CRASSANE
154 & * *

BEURRE HARDY

Pénétration

31 8,1 13,1 18,1 23,1 28,1 33,1 38,1
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POIRES L’avenir de la poire? (kantar)

Presque toutes les variétés sont en repli vs la moyenne 5 ans, sauf I’Abate et
I’Angelys Le marché de la poire

Evolution de la clientéle et du niveau d'achatau CAM7P12 parrapportala moyenne 5 ans

<@
. y ANGELYS
Moins d’acheteurs * .
: ABATE
mais des acheteurs

achetant davantage

Plus d’acheteurs qui
achétent davantage

BEURRE HARDY
>

PASSE CRASSANE

o
Y GUYOT
CONFERENCE >
‘(
COMICE |
<
AUTRES VARIETES
Moins d’acheteurs Plus d’acheteurs

qui achetent moins
WILLIAM'S



QF‘U'RES Diagnostic

-Peu de spécialisation poires.

-Un verger qui décline et vielllit. Depuis 3 ans,
une erosion plus faible du verger avec moins de
1% de baisse par an.

5Sa OKFNBSa SftSgssa 6
-Un marche qui dgit avpir recours a ,

f QAYLIZNILF GAZ2Y LI2dzNJ U N.
-Une consommation fragile.

-Un intérét pour les nouveautés en rayon. ’




QPU'RES Les leviers: au verger

-Retrouver une dynamique de plantation grace
a la recherche expéerimentation:

-delai avant production.
-regularité de production.

-optimisation des itinéraires technigues en
vue de réduire les couts (taille,

OdzSAf f SGUSX0 D
-iInnovation varietale: recherche active de

variétés nouvelles pour compléter la
gamme et révelller le rayon.
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QF’U'RES Les leviers: organisation

IF LR2ANB Sy CNIyOS Sa
pomme.
Y susciter, par une dynamique au verger,
f QSilrofAaasSYySyd RQdzy S
Y Vergers specialisés.
Y Outils de stockage/conditionnement dédiés.

Y Réseaux commerciaux adaptés.
Y Marketing ciblé.
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QPU'RES Les leviers: en rayon

-Redynamiser le rayon poires:

-nouvelles variéetés: cou
-occuper, voire develop

eur, texture.

per la part de

linéaire dévolue a la poire par la
diversification et la segmentation.

-assurer une présence continue au

consommateur.
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Surface quasi stabilisée

Amelioration de la productivite

Bon état sanitaire du verger

Meilleure rentabilité depuis quelgues années
Un intérét du consommateur

=> de melilleures perspectives en
poires apres 10 ans laborieux.
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MERCI DE VOTRE ATTENTION
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